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Возможности рекламодателя в Системе Интернет Рекламы SIR.uz
1. Пользоваться услугами Личного Кабинета
2. Использовать  возможности таргетинга.
Таргетинг - это возможность в режиме реального времени транслировать рекламу нужной (по мнению рекламодателя) целевой  аудитории. Выбор целевой аудитории  по:

· тематике сайтов

· языку

· полу

· по географическому принципу (по странам СНГ в отдельности и вместе)

· по посещаемости сайтов

a. Высокая посещаемость (это когда количество хитов (показов) на сайте составляет 900 хитов и выше за сутки (24 часа)

b. Низкая  посещаемость (это когда количество хитов (показов) на сайте составляет менее 900 хитов за сутки (24 часа)

c. Любая

3. Выбрать трансляцию уникальным пользователям. Показывать рекламу только уникальным посетителям – это когда реклама будет показываться, одному и тому же пользователю не более одного раза. 

4. Воспользоваться функцией медиапланирования, настроив рекламную кампанию по дням недели и времени суток.

5. Рекламодатель может проводить несколько рекламных кампаний и для каждой из них настраивать отдельный таргетинг, условия медиапланирования и показ уникальным или неуникальным посетителям.
6. Выбирать размер  рекламного баннера из 7 возможных:

728х90

468х60

120х600

200х200

200х125

240x300
200x300
7. Получать  он-лайн отчёт о том, сколько раз  Система показала рекламу и  сколько человек перешло (кликнуло) по баннеру, когда и на каких сайтах.

8.  В личном кабинете рекламодатель может получить следующие виды отчетов (статистики):

I. Финансовый отчет, посредством которого рекламодатель может контролировать, процесс оказания ему услуг Системой, то есть он может увидеть, сколько раз была показана его реклама (сколько было переходов) и сколько средств было списано с его лицевого счета, за выбранный период. Данный вид отчета рекламодатель может запросить по следующим пунктам

· По Конкретному баннеру

· По рекламной кампании

· И по его учетной записи в целом

II. Протокол показов и переходов, посредством которого рекламодатель может получить информацию о процессе трансляции его рекламы, то есть он может увидеть  - когда (дата время) и где (веб - ресурс) был показан его баннер  или совершен переход и сколько было списано со счета за оказанную услугу

III. Расширенная статистика – посредством данного вида отчетности, рекламодатель может проконтролировать количественно-качественные характеристики процесса трансляции своей рекламы, по тематикам и каждому пункту параметров целевой аудитории. То есть рекламодатель может посмотреть, на сайтах какой тематики (целевой аудитории) его реклама транслируется больше, с сайтов какой тематики (целевой аудитории) больше отдача.

     Все виды отчетности формируются в режиме реального времени в личном  кабинете рекламодателя.

     Рекламодатель может, проследить с какой тематики отдача идёт больше. Кроме того, рекламодатель может отследить эффективность каждого баннера в  отдельности, в каждом параметре таргетинга, то есть по тематике, языку и пр.

9. Может в любой момент приостановить рекламную кампанию. Может в любой момент поменять условия рекламной кампании, запустить новую. Количество рекламных кампаний с различными целями, которые может созадавать рекламодатель  неограниченно.
10. Самостоятельно менять логин и пароль своего Личного Кабинета.
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